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eit vielen Jahren bietet das

internationale Fachmagazin
PLAYGROUND@LANDSCAPE
ein breites Themenspektrum rund
um die Planung, die Errichtung
und den Unterhalt von Spiel,

elplotz

| Avtraktion Spi !
| ptracion ploygrou™

Sport- und Freizeitanlagen.
Mit Blick auf den beruflichen
Alltag seiner Leserschaft liegt der inhaltliche Fokus vor
allem auf gestalterischen Innovationen, praxisorientierten
Informationen, wissenschaftlichen Zusammenhingen und
aktuellen Entwicklungen der Branche. Ob ausfihrliche
Spielplatzreportagen in Wort und Bild, die Vorstellung
aktueller Forschungsergebnisse, Analysen zu kontro-
versen Problemstellungen oder wichfige Neuerungen in
Bezug auf Normen und Recht — hier werden umfassende
Informationen fiir eine breite Zielgruppe geboten. Gleich-
zeitig soll ein Bewusstsein fir eine aftraktive, zeitgemiiBe

DATEN

Erscheinungsweise:

und nachhaltige Gestaltung von Spiel- und Bewegungs-
arealen geschaffen werden. Eine freundliche und
ansprechende Aufmachung gepaart mit strukiurierten
und seridsen Inhalten aus der Fachwelt macht
PLAYGROUND@LANDSCAPE zum fishrenden

Fachmagazin in seiner Themenwelt.

Im Fachmagozin S&L - SPORTS & LEISURE
FACILITIES stehen vor allem Sport- und Freizeitanlagen
im Mittelpunkt. Es erscheint als Heftim-Heft in der
PLAYGROUND@LANDSCAPE und setzt seinen
inhaltlichen Schwerpunkt auf den kommunalen und
privaten Sportplatzbau, sowie
auf moderne Freizeit- und
Trendsportareale. Auch sport-
politische, wissenschaftliche
und planerische Themen
finden hier ihren Platz.

6 Ausgaben/Jahr (jeweils in den geraden Kalendermonaten)

96 + 4 bis 128 + 4 Seiten (groBerer Umfang maglich)

Druckauflage: 7.000 Exemplare

Umfang:

Sprache: zweisprachig Deutsch / Englisch
Verbreitung: International

Kosten Abonnement: 45€ / Jahr

Internet: alle Ausgaben seit 2008 kostenfrei leshar

WWW.PLAYGROUND-LANDSCAPE.COM
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62,1 % Kommunale Entscheider in Bau-, Sport-, Jugend-, Grinflichen- und

Gartenbautimtern, Gartenlandschaftsbauer, Bauhofmitarbeiter, Biirgermeister

20,4 %  Landschaftsarchitekten und Stadtplaner

10,3 % Betreiber von privaten Freizeiteinrichtungen, Zoos, Wohnbaugesellschaften,

Vereine, Verbnde und Privatpersonen

7,2 % Branche der Spiel-, Sport- und Freizeitanlagenhersteller, Belegexemplare

Die Leserschaft der Printausgabe stammt griftenteils aus dem deutschsprachigen Gebiet (D, A, CH). Rund 18 % der Leser stammt

aus dem fremdsprachlichen Ausland, davon rund 91 % aus dem europdischen Ausland und 9 % aus Lindern auBerhalb Europas mit

Schwerpunkt USA/Kanada und Asien/Australien. Nicht eingerechnet sind die Leser der freierhiltlichen Online-Ausgabe.

THEMENSPEKTRUM

Vorstellung von Spielplatzprojekten und Bewegungsarealen

Internationale Praxisbeispiele
Spielplatzsicherheit

Planung und Bau von Spielarealen

Rechte und Normen

Unterhalt und Finanzierung

Fallschutz

Wissenschaftliche Forschungsergebnisse
Aktuelle Kontroversen und politische Diskussionen
Interviews

Berichte von und Giber Fachmessen der Branche
Bau und Pflege von Sportanlagen

Oberfldchen fiir Sportflichen

(Hochrechnung aus 2018)

® Materialkunde
@  Sport und Bewegung in Parks / Griinanlagen
@  Aktuelle Trends
@  Nevigkeiten der Verbinde
Uvm.

Die aktuellen Themenpldne mit den

inhaltlichen Schwerpunkten des Jahres in der
PLAYGROUND@LANDSCAPE und der S+L
finden Sie im Downloadbereich auf der Homepage
www.playground-landscape.com.
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ANZEIGENFORMATE & -PREISE

Alle Anzeigen werden vierfarbig gedruckt

1/1 Seite 1/2 Seite quer 1/2 Seite hoch
210 x 297 (+ 4 mm) 180 x 126 mm 87 x 257 mm
3.100 € 2.100 € 2.100 €

1/3 Seite hoch 1/4 Seite quer 1/4 Seite hoch
57 x 257 mm 180 x 60 mm 87 x 126 mm
1.500 € 1.300 € 1.300 €

Stellenanzeige 1/4 Seite: 500 €

Den Anzeigenschluss der jeweiligen Ausgabe entnehmen Sie hitte den aktuellen Themenplénen.
Alle Preise sind Nettopreise und verstehen sich zuziglich der gesetzlichen MwSt. / Stand: August 2020

1/3 Seite quer
180 x 82 mm

1.500 €

UMSCHLAGSEITEN
210x297 (+4 mm)

Uil 4.500 €
ui 4.500 €
Ulv 5.000 €

BUSINESS MIRROR — DAS BRANCHENVERZEICHNIS DER P@L

Print & Online: 85 x 55 mm 200 €
Print & Online + Online-Produktdatenbank: 350 €

www.playground-landscape.com/de/business-mirror

Schaltung nur fir ein ganzes Jahr (6 Ausgaben) maglich. Dieser Eintrag kann sich aufomatisch um ein
weiteres Jahr verldinger, wenn er nicht vor Erscheinen der lefzten gebuchten Ausgabe gekiindigt wird.

WWW.PLAYGROUND-LANDSCAPE.COM
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@  Bei der Schaltung mehrerer Anzeigen in verschiedenen Ausgaben von PLAYGROUND@LANDSCAPE eines Jahres erhalten
Sie je nach Umfang einen Rabatt ab 10 %. Bitte kontaktieren Sie fiir ein entsprechendes Angebot unsere Redaktion.

® AGENTUR-PROVISION: 10%

@ BEILEGER | SONDERDRUCKE | EINHEFTER
Preise auf Anfrage — individuelle WerbemafBnahmen maglich

TECHNISCHE DATEN

@ MOGLICHE DATENFORMATE
Bitte liefern Sie Ihre Anzeige als druckfdhiges PDF.
Wichtig: Alle enthaltenen Schriften bitte in Pfade umwandeln (keine offenen Schriftinformationen)
Alle im PDF enthaltenen Bilder bitte im Druckmodus CMYK anlegen.
Bitte beachten Sie bei ganzseitigen Anzeigen eine Beschnittzugabe von 4 mm an allen Seiten

@ DATENLIEFERUNG
per E-Mail an t.mueller@playground-landscape.com oder t.thierjung@playground-landscape.com

@ GESTALTUNG IHRER ANZEIGE
Gerne iibernehmen wir die Gestaltung lhrer Anzeige: Preise auf Anfrage

RUBRIK SHOWROOM

In der Rubrik , Showroom* werden unter S
einem speziellen Oberthema verschiedene e,
passende Produkte mit Herstellerangaben und
Preis vorgestellt. Die Aufnahme von Produkten
in den Showroom ist kostenfrei und

den Anzeigenkunden vorbehalten.

Vom Kietter.
S Trecker,
euerWehrauty 7y 3—hﬁnfln:;:'alchall

WWW.PLAYGROUND-LANDSCAPE.COM
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PLAYGROUND@LANDSCAPE — ONLINE

ie Infemetseite www.playground-landscape.com bietet seit vielen Jahren eine beliebte Plattform rund

um die Inhalte des Fachmagazins. Hier kdnnen sich Besucher aus dem In- und Ausland dber aktuelle Themen,
Veranstaltungen, Unternehmen der Branche, den Verlag u.v.m. informieren. Obendrein st jede bisher erschienene
Ausgabe von PLAYGROUND@LANDSCAPE quf der Homepage kostenfrei als PDF und E-Paper lesbar. AuBerdem
werden ausgewdhlte Fachartikel einzeln verdffentlicht, was viele neue Inferessenten bei der Suche nach fachspezifischen
Inhalten im Internet auf die Webseite stoffen ldsst. Die Infernetseite ist wie auch das Fachmagazin zweisprachig leshar,
was sie zu einer weltweit erreichbaren Informationsquelle fiir all diejenigen macht, die sich beruflich oder privat mit
Spiek, Sport- und Freizeitanlagen beschiftigen.

@ BANNER
STORY-BANNER (630 x 690 px) Position: Startseite 175 € / Monat
RUBRIK-BANNER (630 x 390 px) Position: Artikeliibersicht 100 € / Monat
MEGA-BANNER (1200 x 120 px) Position: Startseite Preis auf Anfrage

@ ADVERTORIAL auf der Startseite: Haben Sie ein spannendes neues Produkt oder eine tolles
Referenzprojekt — hier konnen Sie die Besucher der Homepage mit einem selbstverfassten Beitrag in
Deutsch und Englisch plus Bild darauf aufmerksam machen. Optisch in die Struktur der Titelseite eingebettet,
konnen hier detaillierte Informationen und Verlinkungen weitergegeben werden.

300 € (Monat, nur Deutsch), Text bis 1000 Worte + Bild
400 € (Monat, Deutsch und Englisch), Text bis 1000 Worte (Englische Ubersetzung kann liinger sein) + Bild

TECHNISCHE DATEN:

©® MOGLICHE DATENFORMATE:
Alle Banner werden in den Dateiformaten .jpg, .gif oder .swf an uns geliefert.

Alle Preise sind Nettopreise und verstehen sich zuziiglich der gesetzlichen MwSt. / Stand: August 2020

WWW.PLAYGROUND-LANDSCAPE.COM
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VERLAGSINFORMATIONEN
HERAUSGEBER: UST-ID: DE 259 476 407
Playground + Landscape Verlag GmbH CHEFREDAKTEUR/MARKETING:
VERLAGSANSCHRIFT: Thomas R. Miller
Celsiusstr. 43 153125 Bonn Tel.: +49 (0) 228 688 406 11
KONTAKT: E-Mail: t. mueller@playground-landscape.com
Tel.: +49 (0) 228 688 406 10 REDAKTION SPORTS & LEISURE
Fax: +49 (0) 228 688 406 29 FACILITIES / MARKETING:
E-Mail: info@playground-landscape.com Tobias Thierjung
www.playground-landscape.com Tel: +49 (0) 228 688 406 10
GESCHAFTSFUHRER: E-Mail: t.thierjung@playground-landscape.com
Thomas R. Miller, Heike Lange BILONACHEISE:

Titelbild P@L Seite 1: © petunyia — fofolia.com
STEUERNUMMER: 206/5942/0584 Tifelbild S+L Seite 2: © Syda Productions — fotolia.com

Foto Seite 1: © BillionPhotos.com — fotolia.com
fo.unten: © Sergey Novikov — fotolia.com

WWW.PLAYGROUND-LANDSCAPE.COM



ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN F(R ANZEIGENAUFTRAGE

1. Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden allgemeinen Geschftshedingungen ist
der Vertrag dber die Verdffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbung-
treibenden oder sonstigen Insrenten in einer Druckschrift zum Zweck der Vereinbarung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Verdffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsab-
schluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zm Abruf einzelner
Anzeigen eingercumt, so ist der Auftrag innerhalb eings Jahres seit Erscheinen der ersten
Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist
abgerufen und verdfentlicht wird.

3. Die Anzeigenpreise ergeben sich aus der bei Vertragsabschluss giiltigen Anzeigen-
preisliste des Verlages. Werbeagenturen und Werbemittlern ist es untersagt, die vom Ver-
log gewdhrten Mittlergebiihren ganz oder teilweise an ihren Auftraggeber weiterzugeben.

4. Wird ein Auftrag aus Umstdnden nicht erfillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat,
50 hat der Auftraggeber ,unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, die Differenz zwi-
schen dem gewdirten und dem der tatsichlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem
Verlag zu ersfatten. Kann die Zeitschrift infolge haherer Gewalt (z. B. Krieg, Mobilme-
chung, Arbeitskampf oder sonstige nicht vorhersehbare Ereignisse) dberhaupt nicht, nicht
in vollem Umfang oder nicht rechtzeitig erscheinen, ergeben sich daraus keine Anspriiche
des Auftraggebers.

5. Auftrge fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermaBen ausschlieBlich in be-
stimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an besfimmten Plitzen der Druckschrift
verdffentlicht werden sollen, missen so rechtzeitig beim Verlog eingehen, dass dem Auf-
traggeber noch vor Anzeigenschluss mitgefeilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese
Weise nicht auszufihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abge-
druckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedorf.

6. Der Verlag ist berechtigt, Anzeigen, die aufgrund ihrer redakrionellen Gestaltung nicht
als Anzeigen erkennbar sind, mit dem Wort , Anzeige” deutlich kenntlich zu machen.

7. Der Verlag behl sich vor, Anzeigenauftrge — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines
Abschlusses — und Beilagenauftriige nach einheitlichen, sachlich gerechifertigten Grund-
siitzen wegen ihrer technischen Form oder ihrer Herkunft abzulehnen; dasselbe gilr, wenn
der Inhalt gegen Gesetze oder behdrdliche Bestimmungen verstifit oder die Verdffentli
chung fir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch i Auftrige, die bei Geschiftsstellen,
Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenaufirige sind fir den Verlag
erst nach Vorlage eings Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die
durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder
Teitschiift erwecken oder Fremdanzeigen enthalen, werden nicht angenommen.

8. Fiir die rechtzeitige Lisferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen

oder der Beilagen ist der Auffraggeber verantwortlich. Der Verlag gewdhrleistet die fir den
belegten Titel obliche Druckqualitdt im Rahmen der durch die Drucklegungen gegebenen
Maglichkeiten.

9. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei un-
vollstandigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Preisminderung in dem AusmaB, in dem
der Zweck der Anzeige besintiichiigt wurde oder auf eine einwandfreie Ersotzanzeige.
Liisst der Verlag eing ihm fiir deren Verdffentlichung gesetzte angemessene Frist verstrei
chen oder st die Ersatzanzeige emeut nicht einwandfre, so hat der Auftraggeber ein Recht
auf Preisminderung oder Riickgingigmachung des Auftrages.

10. Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Ver-
tragsabschuss und unerlaubter Handlung sind — insbesondere bei telefonischer Aufirags-
erfeilung — ausgeschlossen; Schadensersatzanspriiche aus Unmaglichkeit der Leistung
und Verzug sind beschrankt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und der Hohe nach
auf dos fir die befreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fir
Vorsatz und grobe Fahrldssigkeit des Verlages, seines gesetzlichen Vertreters und seiner
Erfillungsgeilfen. Eine Haftung des Verlages fir Schaden wegen des Fehlens zugesi
cherter Eigenschaften bleibt unberihrt. Im kaufminnischen Geschiftsverkehr hafte der Ver-
lag dardber hinaus auch nicht fir grobe Fahrlssigkeit von Erfilungsgehilfen; in den Gbrigen
Fillen ist gegenber Kaufleuten die Haftung fir grobe Fahrldssigkeit dem Umfang nach auf
den voraussehbaren Schaden bis zur Hahe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrinkt.
Reklamationen missen — auBer bei nicht offensichtlichen Mangeln — innerhalb von vier
Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

11. Probeabzige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trigt
die Verantwortung fir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Der Verlag
beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Pro-
beabzuges gesetzfen Frist mitgeteilt werden.

12. Sind keine besonderen GraBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige
iibliche, tatstchliche Abdruckhahe der Berechnung zugrunde gelegt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort,
maglichst aber 14 Tage nach Verdffentlichung der Anzeige ibersandt. Die Rechnung ist in-
nerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung an loufender Frist
2 bezahlen, sofem nicht im einzelnen Fall eing andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung
vereinbart ist.

14. Bei Zahlungsverzug berechnet der Verlag unter Vorbehalt weitergehender Rechte
Verzugszinsen in Hohe von 1% tber dem jewelligen Diskontsatz der Deutschen Bundes-
bank. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfihrung des loufenden Auftro-
ges bis zur Bezahlung zurickstellen und fir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung
verlangen. Bei Vorliegen begrindeter Zweifel an der Zahlungsfdhigkeit des Aufraggebers
ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Loufzeit eines Anzeigenabschlusses das
Erscheingn weiterer Anzeigen ohne Ricksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungs-
ziel von der Vorauszahlung des Befrages und von dem Ausgleich offenstehender
Rechnungen abhiingig zu machen.

15. Der Verlag ligfert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und
Umfang des Anzeigenaufirages werden Anzeigenausschnitte, Belagseiten oder vollstindige
Belegnummen geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so titt an seine
Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages dber die Verdffentlichung und
Verbreitung der Anzeige.

16. Kosten fir die Anlieferung bestellter Druckvorlagen und Zeichnungen sowie fir
vom Aufiraggeber gewinschte oder zu vertrefende erhebliche Anderungen urspriinglich
vereinbarter Ausfihrungen hat der Auftraggeber zu fragen.

17. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss ber mehrere Anzeigen ein
Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit
der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise
genannte durchschnitiliche Auflage des vergangenen Kalenderjhres unterschritten wird.
Preisminderungsanspriche sind jedoch ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auffrag-
geber von dem Absinken der Auflage unter dem Anerbieten, vom Verlag zuriickzutreten,
rechtzeitig Kenntis gegeben hat.

18. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderungen an den Auftraggeber zu-
riickgesand. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

19. Platzierungshestdtigungen gelten nur unter Vorbehalt und kdnnen aus technischen
Griinden gedndert werden. In solchen Fallen kann der Verlag nicht haftbar gemacht
werden.

20. Erfillungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristi
schen Personen des offentichen Rechts oder bei dffentlichi-rechtlichen Sondervermagen
ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im
Mahnverfohren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-
Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewahnliche Aufenthalt des Auf
traggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, zum Zeitpunkt der Klagesrhebung unbekannt oder
hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt
aus debm Gelfungshereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages
vereinbart.

Playground-+Landscape Verlag GmbH
Celsiusstrafe 43 | 53125 Bonn

Fine Haftung gegeniiber Unternehmen besteht nicht bei leicht fahrldssiger Verletzung
unwesentlicher Vertiagspflichten. Diese Haffungsbeschrinkungen gelten nicht fiir
Schiden aufgrund von Vorsatz oder grober Fahrldssigkeit, sowie fiir Schdden aus der
Verletzung von Leben, Karper oder Gesundheit



